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Mili ¢itatelia,

dovolte mi predstavit vam nd$ novy casopis s vystiznym ndzvom
K€S. Ved pre nés $tudentov je dolezité, aky velky k€3 méas v k€s€ni.

V casopise sa mozete docitat rézne informacie tykajtice sa nasich
penazi, predovsetkym ako s nimi zaobchadzat, kde si m6zeme penia-
ze bezpecne ulozit, ako ich vyuzit o najlepsie. Dufam, ze po jeho
precitani vdm nové poznatky a informacie o finan¢nej gramotnosti
pomozu spravne sa rozhodnut, ako nalozite s financiami, ktoré mate k
dispozicii, radami prispejeme k tomu, ako o peniaze neprist, ako sa da
¢o - to dobrym rodinnym rozpoctom usetrit, aby nam zvysilo nieco
na oddych a relax pocas leta.

Prajem vam zdabavné Citanie plné ponaucenia.

o
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Vyuzivame rozne formy platieb?
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» S pozdravom $éfredaktorka Carmen Sokolyova.

Pekné vecné ceny cakaju na 3 vyzrebovanych
vyhercov,akspravneodpovietenapolozenéotazkydo
15. 6. 2015 a svoje odpovede vhodite do vopred pri-
pravenej schranky. Odpovede na vsetky 3 otazky
néjdete pozornym precitanim si ¢asopisu K€S.
OTAZKY:

1. Co znamend skratka GMW?

2. Jednou z nevyhod internetového nakupovania je
aj to, Ze tovar si zakaznik nemoze chytit,...(doplne-
nie odpovede ndjdete po precitani casopisu K€S).

3. Aké percento hodnoty tovaru tvori v celosveto-
vom meradle hodnota obalov?
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Finan¢na gramotnost patri medzi dolezité oblasti
vSeobecného vzdelania, a to pre kazdého z nas. Peniaze
sa bez vynimiek tykaju kazdého z nas, a to bez rozdielov.
Ked uspokojujeme svoje kazdodenné potreby, nestaci sa

naucit peniaze len zarobit, ale aj ako sporit a udrziavat

si ich. Aj ked sa elektronizacia platby a finan¢ny sys-
tém menia, kazdy den mame potrebu vyuzivat peniaze.
Pravdaze, ak sme v tejto oblasti nevzdelani a neobozret-

Odkedy bol kov nahradeny papierom, postupne sa za-
vadza systém penazi s niutenym obehom (tzv. Fiat Money).
Nuteny obeh znamena, Ze pouzivanie penazi je dané zako-
nom, ktory prikazuje, ¢o sa ma ako platidlo akceptovat.
Peniaze samy o sebe nemaju taka vnutornai hodnotu ako
v minulosti, ked boli razené z drahych kovov.

Moznosti, ako sa dd o peniaze prist, je velmi vela.
Preto by sme sa mali naucit, ako s nimi zaobchadzat.

T

ni, mozeme sa [ahko dostat k zadlZeniu, ba az k chudobe.
A preto by sme sa mali naucit, Ze ni¢ nie je zadarmo. Ani
vtedy, ked nds o tom denne presviedcaji rozne, vacsinou
zavadzajuce reklamy. Kazdy predsa Zije z penazi.

"FINANCNA
GRAMOTNOST

Urcite by sme si mali chranit identitu, osobné udaje,
PIN kédy a dalsie bezpecnostné udaje. Z penazi zijeme
a prostrednictvom nich si plnime tizby a priania. Naku-
pujeme vsak ,,s hlavou na spravnom mieste” a snazime

»Prave nehmatatelnd povaha vicsiny dnesnych penazi je hadam najlepsim dokazom ich skutocnej povahy. Doby-

vatelia nechdpali, Ze peniaze sii vecou dovery, ba dokonca viery: dovery v osobu, ktord nam plati, dovery v osobu
vydavajiicu peniaze, ktoré pouzivame, alebo v institiiciu, ktord uhrddza nase Seky ¢i prevody. Peniaze nie sii kov. Je
to zaznamenand dovera. A zrejme jej hibka nezavisi od toho, kde je zaznamenand: na striebre, hline, papieri ¢i na
displeji z tekutych krystalov.“

Ferguson, N.: Vzostup penazi, Finan¢né dejiny sveta

sa rozlisit, ktoré tovary a sluzby potrebujeme a na ktoré
prave nemame v rodinnom alebo v osobnom rozpocte
peniaze? NezadlZzujme sa, ak sa nemusime, vzdy si skon-
trolujme svoje finanéné moznosti predtym, ako s pe-
niazmi budeme manipulovat.

» ZDROJE: Jani¢kovd, Diana, Lang, Juraj: Financnd

gramotnost pre stredné skoly
s Spracovala: Lucia Fazekasovd
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Tak znie skratka GLOBAL MONEY
WEEK-u, alebo ak chcete, SVETOVE-
HO TYZDNA PENAZI. Byvalym i
terajsim prvakom je tento pojem urcite
znamy, predsa zapdjali sa don tiez.

Cielom aktivit je spdjat [udi, vzajomne
diskutovat, hrat sa, tvorit, zdielat vedo-
mosti a nazory v oblasti finan¢nictva
¢i svojej vlastnej finan¢nej budicnosti.
Vybrani vyhercovia poputuji v juni na
“Studentskd konferenciu“ do Bratislavy,
uvidia centralu najvdcsej banky na
Slovensku, stretni sa so zaujimavy-
mi osobnostami, budi mat priestor
prezentovat svoje nazory, skusenosti a
napady, budu oceneni.

V ramci predmetu manazment
osobnych financii nds pani ucitelka
Kolvekova dlhé hodiny burcovala do
vytvorenia napaditych aktivit, tvorby
hier ¢i prezentacie na vybranu tému.

Ked sa konecne vsetko vymyslelo,
pozhanali sa materidly a priniesla sa
kamera, osudova vyucovacia hodina
sa mohla zacat. Odstartovali sme ju
prezentaciou na tému ,Keby som bol
ministrom financii“, ktord sme schvali-
li bez dlhsieho premyslania a jej tvorba
ostala na mne a spoluziacke.

Vysla som pred tabulu, traslavym
hlasom som sa predstavila a postupne
sme presli kazdym jednym slaidom.
Za jeden vecer umorného premyslania
sme vymysleli niekolko zaujimavych
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navrhov ako: znovu zavedenie progre-
sivnej dane, spolupracu s minister-
stvom polnohospodarstva a tym
finan¢nu podporu vyroby domacich
produktov, investovanie do stav-
by dialnic ¢i mala dpravu Statneho
rozpoctu, ktora prevazne zasiahla nase
ozbrojené zlozky a armadu, ale usSetrili
sme tym 304 005 160 €!

Moje utrpenie sa skoncilo a so
slusnym potleskom sme sa posunuli k
druhej casti hodiny, a to uvolnenejsej,
ved sme sa mohli hrat.

Urcite kazdy z vas pozna televiznu
relaciu Milujem Slovensko, ktora bola
in$piraciou pre tuto hru. Ulohou vy-
branych ziakov bolo ¢o najlepsie
si zapamitat citany text tykajuci sa
nasich starych bankoviek, nasledne ho
zopakovat spoluziakovi a vysledné skore
zaviselo od jeho kone¢ného rozpravania
¢o najviac zapamdtanych slov. Hra sa
nezaobisla bez usmevnych situacii ako
“nenapadné” nasepkavanie ¢i zdmena
textu ,, Madona po plastike z oltara...“
za ,Madona po plastickej operacii.”

Hra s nazvom ,Poznite dvojeu-
rovky?“  skuto¢ne potrapila nase
hlavi¢ky. Pred zrakmi sa nam objavilo
niekolko dvojeurovych bankoviek, ktoré
patria cudzim $tétom. Uloha znela jed-
noducho: pospdjat eura so spravnou
krajinou. Spravny par = 1 bod. Ale ahké
to vskutku nebolo. Ako vyzeraju eurd Ir-
ska, Grécka ¢i Danska? Neviete? Ani my
sme netusili. Museli sme sa spolahnut
na nase dedukéné schopnosti a hladat v
nich typické prvky statov. Nakoniec sa
nam to podarilo.

Skupina ziakov I. B na hodine Manazmentu osobnych financii

Hodina nam priniesla
niekolko novych in-
formacii, napadov,
nezvycajnych zisteni
i usmevnych situacii.
Urcite by nikto ne- |
protestoval, ak by
sme sa rozhodli
zopakovat si ju.

Viacsie  problémy

nastali pri tvorbe
sutaznej prezentacie a
videa, ktoré znova zavali-
li moj chrbat povinnostami.
Doslo k velkému problému v komu-
nikacii. Jednoducho mi spoluziaci
neboli schopni dodat za tri tyzdne fotky
a videda. Nakoniec sa mi donieslo do
usi, Ze vietok vizudlny material je ne-
navratne pre¢, vymazany z kamery i z
pocitaca. Nemali sme ni¢. A z nicoho
sa nie¢o urobi len velmi fazko. Cas sa
neuprosne kratil, museli sme siahnut
po nudzovych rieSeniach. Odfotili sme
nahradné fotky sutaznej skupiny a par
dalsich, aby prezentacia nebola cisto
textovou zalezitostou. Nakoniec sa nam
vsetko podarilo odoslat v termine. Uz si
len drzime palce a nedockavo ¢akame
na vysledky.

= text: Zuzana Kolesdrovad
= foto: Alica Kolvekovd




VyuZivame rozmne formy platieb?

Aj vy sa zamyslate nad touto otaz-
kou? Podla méjho prieskumu ma
vacdina Studentov nejaké tie penia-
ze, vacsinou vreckové, s ktorymi
moze disponovat a zabezpelovat
si tak vlastné potreby.

Uz si medzi nami aj
taki, ktori brigaduju
a zarobia si viac
ako vreckové od
rodicov. Je vSak
dolezité, ¢o
s nimi, kde
ich mdame
ulozené.
Ci ich méme
nepohodlne
natlacené v
nasej penazenke,
alebo st pohodlne
ulozené na nasom
Studentskom ucte v

banke. Studentské ety si dobrym
nipadom. Platenie v obchodoch
platobnou kartou je rychlejsie, zabe-
rie nam to menej casu, ako keby sme
mali platit v hotovosti.

SLovENSKAD VEDENIE VYBERV PLATBA | POsL. (I-BANK) | VKLAD
SPORITELAA UCTU BANKOMATE | KARTQU [ /PRU. PLATBA | HOTOVOSTI
0 0 0

Bola som zvedava, aky sposob plat-
by, platbu kartou alebo hotovostou,
by uprednostnili a vyuzili moji
spoluziaci stredoskolaci.

15 z 20 Studentov odpovedalo, ze
by uprednostnili plat-
bu debetnou kartou,
pretoze sa im to zda
ovela jednoduchsie
a [ahsie. Minusom
vsak je, ze nie
uplne vsade sa
da platit pla-
tobnou kar-
tou.

5 S$tudenti z
20 odpovedali, ze
by si vybrali platbu
v hotovosti, pretoze
im takato platba vi-
acej vyhovuje. Rozme-
nia si vacsie bankovky, lepsie si ve-
dia tieto peniaze rozplanovat, na ¢o
ich pouziju a kolko si z nich odlozia
alebo minu a Ze maju dobry pocit, ak
drzia v ruke redlne peniaze.

Sporoiiro vysokoskolak 0/1,30€ 0,45€
SporoZiro beiné 2,06 € 0,15€/1,30€ 0,15€ 0,15€/0,15€ 0,45€
Osobny aget -balik ~ °¢ / 4'3.": %’"'"' ot 0/1,30€ 0 0 0,45 €
o
csoB
FUN ttet 0€/2¢€ 0/1,25€ 0 ] 0,50€
Beiny ucet 2€ 0,20€/1,25€ ? 0,15€/0,15€ 0,50€
(¢s0B Pohoda - balik 4€/0€ 0/1,25€ 0 (] 2xzdarma
VUB BANKA
Start konto 0€/0,30€ 2xzdarma /1,50 € 0 0 0,50€
Beiny ucet 2€ 0,20€/1,50€ 0,15€ 0,15€/0€ 0,50€
Flexiutet - balik 1,50€ 4xzdarma/1,50€  6xzdarma 0 0,50€
PrimaBanka®
Axion 0(min10€)/0,40€ 0/ 2xzdarma 0 0 0,50€
Osobny tcet - balik 3,90€ 0/1,35€ 0 [V} 0,50€
0 (5 platieb / min 650
TATRA Personal Academy €)/0,35€ 0/1,50€ 0 ] ?
Bezny tcet 2,5€+1 €karta 0,50€/1,50€ 0,13€ 0,13€/0,13€ ?
TATRA Personal - balik S€ 0/1,50€ ] 0 ?

Tu moézeme vidiet porovnavanie Studentskych u¢tov navzajom. Kazdy z nas si
moze vybrat ten, ktory mu bude najviac vyhovovat. Pri vybere $tudentského
uctu musime dbat na 100% doveru banke, aby sme mali istotu a boli spokojni,
7e na$e peniaze su v bezpeci a su pripravené na nase pouzivanie.

Podla mojho prieskumu medzi bankami, ktoré pontkaji studentom ucty, je
najvyhodnejsi tudentsky ucet v Slovenskej sporitelni, a to z viacerych dovodov.
Ponuka $tudentom, ktori maji zaloZeny ucet v banke, vyhody a odmeny za
platenie kartou, neplati sa za zaloZenie uctu, takt isto sa neplatia mesac¢né

poplatky za Studentsky ucet. Odkedy mdm Studentsky tcet aj ja, platenie v ob-
chodoch sa mi zda ovela jednoduchsie. ODPORUCAM!!!

- PayPal
-] [zl

V sucasnosti sa stalo nakupovanie cez inter-
net velkym hitom. Tudia si prestivaju vyberat
platbu na dobierku, pripadne aby im balicek
prisiel na postu, zacali vyuzivat platbu cez inter-
net, konkrétne kreditnou kartou, potom rychle
dorucenie tovaru kuriérom je veru ohromnou
vyhodou. PayPal tcet sluzi na bezpeény nakup
cez internet. Bezpec¢ny - deklaruje sa o PayPal, ale
to isté plati, aj ked platite kreditnou kartou alebo
cez internetbanking.

Ako funguje ucet PayPal?

Najdolezitejsou vecou je, Ze musite mat kredit-
nu kartu, aby ste si mohli PayPal ucet zalozit.
Mozete si vytvorit rozne typy PayPal uétov:

1. Personal Account (osobny ucet)- tento ticet
je vhodny, ak chcete len nakupovat a platit cez
internet

2. Premier Account - je vyssia uroven uctu - ak
si zelate nielen platit, ale aj prijimat platby cez
PayPal uicet (¢ize mate e-shop alebo int formu
predaja na vasej webstranke)

3. Business Acoount - biznis ucet poskytuje
$irSie moznosti pre online podnikatela.

Vyhody PayPal uétu su napriklad tieto:

P> Za tovar platite platobnou kartou tak, Ze ¢islo
vasej platobnej karty nezadate priamo do for-
muldra na danom e-shope, ale bude registrovani
len v PayPal ucte.

p> V PayPal t¢te nemusite mat zostatok penazi
za kazdym, ked platite, PayPal systém vam sumu
stiahne z u¢tu, ku ktorému ste zadali tdaje z
kreditnej karty.

> Hlavna vyhoda: platby cez PayPal ucet su ce-
losvetovo uznavané a pouzivané spdsoby, preto
ak niekde neumoznia platbu cez kreditnu kartu,
mozete platit cez PayPal.

Ako je to na Slovensku?

Podla méjho nazoru sa platby cez PayPal tiet
zatial nevyuzivaju preto, lebo systém prisiel na
Slovensko v dobe, ked sa e-shopy u nas uz davno
rozsirili. Ludia, ktori uz v tom ¢ase pravidelne
kupovali na internete, si vybavili kreditné karty.
Tento systém online platieb sa tak udomdcnil, ze
ziskal vacsiu doveru v ludoch ako “nejaky amer-
icky pajpal”.

Ak  popozerate slovenské weby, mélo z
nich ponuka PayPal platby, vic¢sinou je to na
zahrani¢nych strankach.

Uvidime, ¢o prinesie blizka budtcnost.... nie
som sice odbornic¢ka, preto si netrafam odhadnut,
ako sa bude pouzivania PayPal-u vyvijat na Slov-
ensku.

Carmen Sokolyovd
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Kazdy z nas denne navstevuje rozne
obchody s potravinami, stretdva sa s la-
kavymi ponukami obchodnikov, ktori
sa snazia ziskat si spotrebitela. Casto
vSak nekonaju fér voci zakaznikom. Je
dolezité, aby sme si to uvedomovali a
nenechali sa oklamat.

Asi  najznamejSou nekalou prak-
tikou, ktort si spotrebitelia vsimaju,
je uvadzanie podmienok pre ziskanie
urcitej zlavy, vyhody, pripadne darceka
nezrozumitelnym, zavadzajucim spo-

sobom. Malé pismo, nejasné formula-
cie ¢i hranie so slovickami spdsobia,
7e obchodnici dokadzu Iahko zakaznika
oklamat, napr. ,zlava pri kupe 2 ks*
alebo ,,zlava pri kupe nad 2 ks“ nezna-
menaju to isté, a predsa st podobne for-
mulované.
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Stalo sa vam uz, ze ste si kupili vyrobok
zabaleny vo velkom ,vyhodnom® baleni
a po otvoreni doma ste ostali nemilo
prekvapeni, pretoze $katula bola po-
loprazdna? Ludia si myslia, ze kipou

spotrebitelov je najdolezitejsie pri ku-
povani potravin zloZenie vyrobkov, ¢o
sved¢i o vyspelosti spotrebitelského
myslenia. Druhym najdolezitejsim fak-
torom pri vybere vsak nadalej ostava

[NEKALE'Z PRAKTIKY OBCHODNI’KOV]

vacsieho balenia mozu usetrit peniaze
a Casto si zabudnu precitat gramaz sa-
motného vyrobku. Popularne je takéto
balenia dokonca oznacovat popismi ,,+
20 % zdarma“ alebo ,,+ 20 % navyse®

Vyrobcovia kopiruju obaly a dizaj-
nové prvky od inych vyrobcov, ktori
maju v danej oblasti pevné postavenie
na trhu a je po ich vyrobkoch vysoky
dopyt. Slabsi vyrobcovia teda zamerne
pouzivaju pre svoje vyrobky obaly, ktoré
zakaznikom pripominaja vyrobky, ktoré
si uz roky kupujua. Ide o nekaly postup,
ako ziskat cast trhu ovladanu silnymi
podnikmi. Kava Klember ma napadne
podobny obal ako Popradska kava,
ktora ma dlhoro¢nu tradiciu a svojich
stalych kupujucich. Takmer totozné su
aj obaly Podravky a Kucharka.

V prieskume, ktory sme zrealizovali

Vyrobcovia nazyvajii svoje vyrobky v ramci prace SOC, sme zistili, Ze pre

sugestivnymi ndzvami, ako napr.
detska Sunka, fit susienky, lahod-
kovy salat apod., ¢im vplyvaju na
spotrebitela a snazia sa ho presvedc¢it

Je to marketingovy tah na psychiku
spotrebitelov, ktory v nich vyvola
urcity pocit doveryhodnosti a ro-
zhodnu sa pre kupu daného vyrob-
ku.

Oznacte, ktoré aktivity obchodnikov povaZujete za nekalé (mbZete oznacit

viaceré odpovede):
100%

60%

40% !

200 l
0% ‘

® dopliujice informacie pisané malym pismom

® nezrozumitelné a fako ditatelné uvadzanie zloZenia vyrobkov
zavadzajlice obrazky na obaloch vyrobkov

® nepravdiva reklama

® city ovplyviiujice (sugestivne) ndzvy vyrobkov, napr.: detské ..., super
lahodné ..., zdravé .

Podiel

+100 g MAVYSE

ODRAVEA

o prednostiach a kvalitich vyrobku. g Y

Othuouaess

42,00

cena. Potvrdili sa naSe predpoklady,
ze vyrobky pomenované sugestivnymi
nazvami vyvolavaju pozitivne dojmy a
spotrebitelia ich vnimaju ako vyrobky
vyssej akosti. Vidcsina opytanych re-
spondentov potvrdila, Ze méd negativnu
skusenost s ponukami obchodnikov,
¢o potvrdzuje, ze vela obchodnikov
vyuziva praktiky, ktoré st nekalé.
Mozeme skonstatovat, Ze spotrebitelia si
vsimaju obaly vyrobkov a registruju, ak
slabsie podniky kopiruji obaly vyrob-
kov od silnejsich firiem.

Obchodnici sa nas snazia
oklamat, no je len na nas, ¢i
sa nechame. Preto, ak podjdete
nabuduce nakupovat, v§imajte si
tahy predajcov a nerozhodujte sa
vplyvom tuzasnych ponuk, ktoré

1oy 7

v skutoc¢nosti az také uZasné nie

su. ©

= text: Daniela Sniererovd

Co je pre Vis najpodstatnejEie pri kipe potravin?

13,00,

® cena @ akciové panuky obaly ® krajina pévodu @ madkajwrobca @ zlodense wyrablo |
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Vyberame si tovar podla krasy obalu, ale-
bo nds zaujima skor jeho kvalita? Ved aj obal
tovaru musi nieco stat?! Urcite ovplyviiuje
celkovi cenu tovaru. Takéto myslienky
sa mi prehanali hlavou, ked som bola
nakupovat v nasich malych potravinach .

PLATIME AJ] ZA OBALY?

Opytam sa milej predavacky Evy, ¢o odpo-
zorovala zo zivota. ,VSetci zakaznici bez
ohladu na vek si vyberajt tovar podla ceny.
Najma dochodcovia. Tych velmi nezaujima,
ako vyzera obal, ale aka je cena. Mladsich
zaujima kvalita, pozeraju sa na zloZenie
potravin na obale. A ¢i obal predava tovar?
Samozrejme. Niekedy sa dame oc¢ami veru
oklamat,“ hovori pani Evka. ,, Su vyrobky
rovnakého druhu, rovnakej kvality, liSia sa
v$ak tym, ako vyzera obal.”

Obal napomaha efektivnej distribucii
a predaju tovaru. Malo udi by si zakupilo
tovar, ktory by bol uz na prvy pohlad nezau-
jimavy. Cim je obal zaujimavejsi, tym je aj
vyrobok zaujimavejs$i. Obal musi upttat uz
na prvy pohlad. UmozZnuje spotrebitelovi
rychlu orientaciu v druhoch a znackich
tovaru.

Obal ma aj funkciu rozoznavaciu.
Spotrebitel by sa velmi tazko orientoval pri
jednom druhu tovaru od rdznych vyrobcov,
nevedel by rozoznat znacku. Obal pred-
stavuje vyznamny prvok marketingovej
komunikdacie vyrobcu so zékaznikom, res-
pektive spotrebitelom. Kvalitny obal dokaze
niekedy dokonca presved¢it zakaznikov o
kvalite vyrobku.

Obal by mal raciondlne chranit vyrobok
pred znehodnotenim s ¢o najmens$imi do-
padmi na prirodu a ludi. Zdsadou pri stano-
vovani nakladov na obal musi byt, aby bol
obal rieseny spolu s vyrobkom, ak chceme
zabezpecit splnenie vSetkych funkcii obalu.
V celosvetovom meradle sa pocita, ze hod-
nota obalov tvori asi 5 % hodnoty tovaru,
u potravinarskych vyrobkov spravidla viac,
az 7-10 % ceny vyrobku.( LEHMANN, D,
WINER, R.: Produkt management. 2005).

Je zrejmé, ze najvyssie naklady na obal
sa dosahuju pri malych davkach balenia.
Zbyto¢né vrstvy obalu, prehnana hrubka
steny obalu, viac obalov na jediny vyrobok,
kombinované materialy tam, kde ich ne-
treba, zbyto¢né diely (patentné uzavery
na dzusoch a pod.), nadmerné darcekové
a reprezentativne balenia. Mozno je to uz
zbyto¢né. V obchodoch si mézeme vsimnut,

FUNKCIE OBALOV MOZEME ROZDELIT DO 6 SKUPIN:
1
1

P ochrannd ‘nd |
' .nna o P> propagacnad !
' b manipulacnd b ekologickd
. 3 v z . s !
I P informacnd P ekonomickd !

____________
_____________________
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Ze prave najluxusnejsie a najputavejsie obaly
st na vyrobkoch, ktoré k Zivotu najmenej
potrebujeme.

Vhodné je balenie, ktoré ma vacsi objem.
Spotrebujeme tym menej obalov na rovnaké
mnozstvo materidlu, ¢o sa odrazi na

mensom mnozstve odpadov, ale aj na nasej
penazenke. Za kazdy obal totiz spotrebitel
plati. Za jednorazovy obal musime platit
niekedy dokonca takmer tolko ako za sa-
motny obsah. Ceny vsetkych obalov su vzdy
zapoditané v cene tovaru. KedZe plastové
obaly st vdc¢sinou na jedno poutitie, alebo
su casto pouzivané nadbytoc¢ne, platime
zbyto¢ne vela penazi aj kvoli nim. Ak je
tovar nebaleny, neplatime ni¢. Pri kdpe na-
poja napr. vo viacvrstvovom Skatulovom
obale 1 L denne, ktory mé cenu napr. 0,30 €,
vyhodime zbyto¢ne len za obal : 0,30 € x 365
=109,50€ kazdy rok.

TS HORSKE CERSTS
MLIEKO 3,6% 11 |

Ak by sme zapocitali peniaze aj za nad-
merné obaly., tak na priemernt domacnost v
SR moze pripadat az niekolko tisic zbyto¢ne
vyhodenych eur ro¢ne len na zbytoéné
obaly. Ked zvézime energeticku a dopravna
néroc¢nost surovin, z ktorych je obal vy-
robeny, transport a moznosti koneénej
likvidacie, ani nebudeme prekvapeni, aka
vysoka je cena obalu z celkovej ceny tova-
ru. Z ekologického hladiska sa niam javia
najdrah$ie napoje v hlinikovych plecho-
vkach a viacvrstvové obaly typu tetrapack.
O nieco lacnejsie budu obaly neobsahujuce
hlinikovt féliu.

Cena flia§ sa zniZuje v zavislosti od
materidlu a vratnosti flaSe. Jednora-
zové napojové obaly si pre spotrebitelov
niekolkonasobne drahsie nez vratné opa-
kovane pouzivané. Spotrebitelia su nuteni
zaplatit za nevratny, jednorazovy napojovy
obal az 2 — krat.

Tovar a hlavne potraviny musime
balit. Musime ich chranit, inak sa mozu
poskodit alebo znehodnotit. Obaly sa
pouzivaji na ochranu aj na prepravu. Ako
obalové prostriedky pouzivame drevo,
kow, sklo, plast, textil..

DREVO - patri k najstarsim obalovym
materidglom. Oceriuje sa jeho dobrd
pevnost, pruznost, schopnost tlmit vibrdcie,
md dobré tepelno-izolacné vlastnosti.
PAPIER - je najpouzivanejsim obalovym
materidglom. Podla plosnej hmotnosti
rozozndvame: papiet, karton, lepenku.
Papier sa povrchovo zuslachtuje najmd
pouzivanim plastov a voskov.

KovY -z kovov sa najviac pouziva ocel
(technické zelezo) a hlinik. PouZivajii sa s
roznorodou povrchovou vipravou. Druhy:
plechovky, sudy, kanvy, tuby, folie.

SKLO - zdkladnou vlastnostou skla

je vysokd chemickd odolnost, dobrd
umyvatelnost, moznost sterilizdcie obalov,
moznost viacndsobného pouZitia, niekedy
aj priehladnost skla.

PLASTY - najviac sa v obalovej technike
uplatriuje polyetylén. Podiel obalov z plas-
tov ustavicne stipa.

TEXTILNE OBALOVE MATERIALY
- je to najmenej pouzivany materidl.
Najcastejsie sa pouZivajii vrecia z prirod-
nych alebo syntetickych materidlov.

Prvykrat platia pri kipe napoja, ked mu-
sia zaplatit aj za obal, nie len za napoj. Cena
obalu je totiz zapocitand do ceny napoja.
Napoje vo vratnych flasiach s lacnejsie.

Druhykrat musi obcan platit za jednora-
zovy obal pri odvoze odpadu. Nevratna flasa
sa po kazdom jednom pouziti stava odpa-
dom. Vyrobca sa po predaji napoja uz ne-
stara o ,,svoj“ nevratny obal. Obaly tvoria
cca 35% podiel tuhého komunélneho od-
padu v SR vahou a 40 - 45 % objemom.

Vratné, opakovane pouzivané obaly st
pre obc¢anov podstatne lacnejsie — peniaze
za obal sa spotrebitelom vo vykupe vratia
(zéloha). V cene napoja zaplati len naklady
na vymytie, amortizaciu a manipulaciu.

K zniZeniu nakladov spotrebitelov moze
prispiet hlavne odstranenie nadbyto¢ného
balenia, zvySenie vratnych obalov ¢i
napriklad rozsirenie bezobalovej distribu-
cie.
= Zdroje:
www.biospotrebitel.sk/clanok/1270-vratne-

a-nevratne-obaly-2.htm
is.muni.cz/th/50581/esf_m/Diplomova_pra-

ca.pdf

= Text, foto: Patricia Semanovd
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Pre€o nakupovat cez internet?

Osobne si myslim, ze nakupovanie cez
internet je celkom vyhodné. Ja zvyknem
nakupovat cez internet, lebo sii tam lepSie
ceny, nemusim platit za cestu, usetrim
Cas a nemusim ist do obchodu, moZem si
tovar objednat hocikedy. Ale ako je to s
vami? Mpyslite si aj vy, Ze nakupovanie cez
internet je vyhodné?

Internetové nakupovanie - predtym
povazované za nadstandardnt zdlezitost
sa dnes uz presunulo do bezného
Standardu. Nahradilo pisomnu, tele-
fonicku, faxova alebo osobnu ponuku
tovaru. S rozvojom internetového pre-
daja nastal aj rozvoj bankovnictva,
kedZe platby za tovar sa realizuji bezho-
tovostnou platbou, ¢ize bankovym pre-
vodom.

Viac ako polovica uzivatelov internetu
na Slovensku si zvykne aspon raz za me-
siac a Castejie prezerat stranky réznych
internetovych obchodov. Sluzbu na-
kupovanie cez internet vyuziva na Slo-
vensku zhruba kazdy druhy uzivatel in-
ternetu. V porovnani s minulym rokom
ide o viac ako desatpercentny narast.
Vyplyva to z prieskumov spolo¢nosti
GfK Slovakia.

Ked si zoberieme, Ze internet pouziva
viac ako 2,5 milidna Slovdkov, naku-
povanie cez internet teda vyuziva vyse
miliéna uzivatelov internetu (asi pétina
populacie). Co na Slovensko nie je vo-
bec malé cislo, aj ked samozrejme za
vyspelej$imi krajinami este stale zaosta-
vame. Na Slovensku v$ak neustale rastie
obluba a vyuzivanie internetového ob-
chodu.

6 pravidiel bezpecného nakupovania cez internet:

1. Najprv musite identifikovat internetového

obchodnika.

2. Dokladne si precitat vsetky informacie

o predavanom vyrobku.

3. Vopred si overte ponukané moznosti

dopravy tovaru.

4. Skontrolujte si informacie o zaru¢nej lehote

a servisnych sluzbach.

5. Oboznamte sa aj s reklama¢nym poriadkom.
6. Pokial je to mozné, uprednostnujte internetové

obchody registrované na Slovensku.

Najcastej$im dovodom, preco si fudia
vybert nakupovanie cez internet, su
lepsie ceny v internetovych obchodoch
a Casto krat aj lepsi vyber ako v kamen-
nych obchodoch. Dal§i uvédzaji pokoj
pri nakupe z pohodlia domova, ked si
mozu tovar pre$tudovat bez toho, aby
mali neustale za chrbtom dotieravého

predavaca a vela krat nemusia merat
dlha cestu za konkrétnym vyrobkom,
ktory inak nezoZenu vo svojom blizkom
okoli.

Na ¢o by sme si mali davat pozor:
 Mali by sme si davat pozor na falosné
e-shopy a podvodnikov.

¢ Pred prebratim zasielky a podpisanim
predlozeného papiera by sme si mali
podrobne skontrolovat tovar.

 Mali by sme si davat velky pozor

na to aby ndm namiesto nasho objed-
naného tovaru neprislo nieco uplne iné
a bezcenné.

* Treba si skontrolovat kontakt a
miesto, kde sa firma nachadza a
skontrolovat, ¢i je zapisana v obchod-
nom registri.

!

ANIKIZITAR

1. Nakupujete cez internet? Ak dno,
uvedte dovody, ak nie tiez uvedte
dovody.

2. Z akej stranky najcastejsie nakupu-
jete a co tam nakupujete?

3. Stalo sa vam niekedy, Ze vds niekto
pri internetovom nakupovani oklamal?

: » Jakub, 16 rokov

: 1. Ano, pretoze byvam v dedine, a to
1 je jedna z moznosti nakupovania

I

1 2. Tak podla toho ¢o potrebujem, ale

| najcastejsie nakupujem zo stranok

' Bonprix.sk, a Ruka Hore.

' 3. Este sa mi to nestalo, lebo vacsinou

1 si overim stranku recenziami.
1

' > Zuzana, 23 rokov

: lebo je to lacnejsie a pohodlnejsie.
2. Tak podla toho ¢o potrebujem, ale
1 najviac zo stranky parfums.sk, naku-
| pujem tam kozmetiku.

' 3. Nie, ni¢ také sa mi nestalo.

|
1 » Marika, 34 rokov
|

' 1. Nie, nenakupujem cez internet,
I A . /4 7
i nedoverujem takému nakupu.

I
I
I
1
I
I
I
I
I
I
1
|
I
I
1
I
I
I
1
' 1. Ob¢as nakupujem cez internet, :
I
I
I
I
1
|
I
I
1
I
I
I
1
I
I
2 Nenakupujem cez internet. !
I

I

» Mali by sme si davat pozor na skryté
poplatky pri nakupe.

* Pri ndkupe znackového tovaru sa
treba uistit, Ze nekupujete fake.

= Zdroje: http://referaty.aktuality.sk/
nakupovanie-cez-internet/referat-30884
= text: Patricia Semanovd

» Rychly ndkup prebieha pohodlne, napriklad v obyvacke.

» Klient nie je obmedzeny otvéracimi hodinami.

» Kupujlci moZe naraz prechddzat aj viacero predajni
a porovnat ich ponuky.

P V internetovych obchodoch byva tovar lacnejsi ako
v klasickych predajniach.

+

P Tovar si zakaznik nemdze chytit, prezriet, vyskusat.

P Pri ndkupe plati aj za postovné, balné a pripojenie do siete.

P Dodanie tovaru moze trvat aj viac ako mesiac.

P Moze sa stat, ze objednavku si klient bude musiet
vyzdvihnit na poste.

1 2015 |
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E-shoping

Mikina modra,
vzorovana

25,99 €

~/

w

£

Je to tu. Po
nekone¢nom

¢akani, nova
mikina...

Nemozem
sa dockat.

Jasné, jasné.
Len uz mi to dajte.

s postovnhym

Vasa objednavka. Aj

to bude 35 eur.

W

/ Agh...Preco
neustale zabaluju
tie krabice, akoby
sa nam ich nikdy
nemalo podarit

krozbalit’?

s autor komixu: Zuzana Kolesdrova

Koniec

K€S

9
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KVALITA ZA DOBRU CENU
.

Kupujeme prijatelni  cenu Kupujeme prijatel’nd cenu alebogley;

alebo kvalitu? Kazdy z nas by

chcel nakupit v prvom rade kvalitu. Nase rozhodovanie
je vSak ovplyvnené vyskou mzdy, ktort dostaneme za
vykonanu pracu. Iné mzdy st v Nemecku, USA, na Kube
¢i na Slovensku. Ekonomika réznych $tatov funguje roz-
dielne, potom aj mzdy st rozdielne v rovnakych povo-
laniach. Nie kazdy si moze dovolit kvalitné veci, pretoze
¢asto sa problém vyskytuje prave v penazenke ¢i na ucte.
Vidsina z nas sa snazi aj usetrit nejaké peniaze, vykryt
nimi horsie casy.

Chceme nakupovat c¢o najkvalitnejsie veci, ale
pravdaze, za dobra alebo vyhodnu cenu. Oplati sa
kupovat viac, ale lacnych a nekvalitnejsich veci, alebo
radsej menej, no kvalitnejsich? Toto je ale otazka ty-
kajtca sa toho, ¢o nakupujeme. Je rozdiel, ¢i nakupu-
jeme oblecenie, elektroniku, potraviny alebo nabytok ¢i
doplnky/$perky. Pri kazdom jednom produkte sa na to
pozerdame inak. Pri jednom tovare si mozno povieme, Ze
nam staci aj menej kvalitna vec za menej penazi, no pri
inom zase nedopustime, aby bol nekvalitny.

Myslim si, Ze na Slovensku nakupujeme skor ,,vyhod-

nu cenu” ako ,kvalitu,” a tak som urobila maly pries-
kum.

10 2015 |

Na internet som zavesila anketovu otazku:

KUPUJETE PRIJATELNU CENU ALEBO KVALITU?

Tu su odpovede niektorych,
ktori na moj prieskum zareagovali:

L

» Ja si potrpim na kvalitu, ale len vo veciach, ktoré sii pre
mna zvldast dolezité (napriklad pocitac), ale oblecenie v
pohode aj zo sekdca.

» V mojom povolani modela je kvalita na 1. mieste, bez
toho by som to nemohol robit.

» Ako kde. Oblecenie, obuv mozu byt menej kvalitné,
ale ak ide o hudbu a vietko, o s tiou suvisi, si rozhodne
potrpim na kvalite a dam aj viac penazi.

» Podla toho v ¢om. Oblecenie a topdnky priemernej
kvality mi stacia, ale stravu si kupujem kvalitnii a to isté
sa tyka aj kozmetiky, ¢ize investujem viac.

» Ano, potrpim si na kvalitu. Hlavne topdnky, ¢iastocne
aj oblecenie, jedlo mdam rad kvalitné, no nemusim ho
mat vZdy, ale tak napriklad rad bicyklujem, tak tam si
potrpim na kvalitu, a aj na kvalite hudobnych ndstrojov.

A aky je zaver mojho prieskumu?

Kazdy si potrpi na kvalite hlavne tej veci, na ktorej
mu zalezi alebo takej, ktorej sa venuje ¢i ma k nej urcity
vztah. No pravdaze kazdy v ramci svojich finan¢nych
moznosti, to je samozrejmé. Kvalita by ale mala byt na
prvom mieste, pretoze nekvalitné veci mozu Iudom
skodit. Dovolim si tvrdit, Ze niektory nekvalitny tovar az
ohrozuje nas Zivot.

= ZDROJE: www.BIRDZ.sk, www.blog.exisport.sk

= text: Lucia Fazekasovd
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Tak to uz chodi... kazdy rok prinesie k
nam nové veci, tak isto je to aj s médou.
Nas$ Satnik sa z roka na rok meni. Predsa
nechceme zaostavat za ostatnymi. Nové
modne trendy sa $iria rychlostou svet-
la, modzeme ich vidiet vSade vokol nas.

/;l %i ‘v ;‘“‘ \ ‘g Xa

I LDV
Cim dalej, tym st deti narocnejsie, i
uz ide o mddu alebo o iné rozne trendy.
Nie vdetky rodiny si mo6zu dovolit to,
¢o od nich dieta pozaduje, aby splni-
li jeho ocakavania. Otazkou je vsak:
Zvysujii nové modne trendy ndklady na
obliekanie v rodindch?

IR

Kolko mesacne
oblecenie moji spoluziaci? Nakuapia
naraz viacej a lacnejsie, alebo dbaju
na kvalitu veci a kupuja si drahsie
znackové oblecenie?

daji na nové

» 10 ziaci z 25 opytanych odpovedali
na moju otdzku tak, Ze si mesacne ku-
pujii vyhradne len tie veci, ktoré nevyh-
nutne potrebujii a pripadne ak sa im
nieco velmi zapdci, kupia si aj nieco iné.

Dievcata by nosili sukne a saka.

‘L SPOTREBA PRE ZIVOT |

» 11 Ziakov odpovedalo, Ze pravidelne
nakupujii nové veci aj znackové, no
ndsledne si dlhsiu dobu nic¢ nekupia iba
v pripade potrebnej veci.

» 4 Ziaci odpovedali (dievcatd), ze
pravidelne sledujii, co je v mdde nové,

a nechcui zaostdvat, preto si kupujii
najnovsie trendy bez ohladu na to, kolko
veci stoja.

Kazdy z nds nosi také oblecenie,
aké si moze dovolit kupit z rodinného
rozpoctu. Niektori nakupuju vlacnejsich
obchodoch alebo si ho vymienaju ¢i
poziciavajuvrodine alebo medzi znamy-
mi. St medzi nami deti zo solventnejsich
rodin, ktoré si dovolia znackové ale-
bo drahsie oblecenie, no to vyvolava
medzi
Je tu jedno riesenie, nad ktorym by sa
mohlo zacat uvazovat, zaviest v naSich

mladezou zavist a osocCovanie.

skolach nosenie rovnakych uniforiem.
Zavedenie rovnosiat do $kdol by mohlo
priniest do socidlne slabsich rodin ale
aj do ostatnych rodin zniZenie rodin-
ného rozpo¢tu na obliekanie a zavist
medzi ziakmi by upadla. Zavedenie
uniformy by bolo osozné najmi pre
pocetnejsie rodiny s niz$im socialnym
zabezpecenim, v ktorych rodicia dos-
tavaju iba minimdlne mzdy ¢i socidlne

prispevky.

Chlapci by mali na sebe dlhé ¢ierne nohavice, svetla koselu a sako.

K€S

POROVNANIE RODIN:

P Rodina Benovd mda 2 deti, ktoré
chodia na strednu $kolu. Mesa¢ne im
kupuji nové osatenie. Kedze rodina
Beniova si potrpi na kvalite, rodi¢ia mu-
sia poriadne hlboko siahnut do vrecka.
Mesac¢ne to priblizne vychadza na 250
eur.

» Rodina Hlivakova, ktord Zije v An-
glicku, ma tiez dve deti, ktoré navstevuju
stredni $kolu. Maju to vyhodnejsie,
pretoze ich deti nosia v $kole uniformy.
Tie sa zakupili pri nastupe na stredna
$kolu. Nosia ich po cely skolsky rok,
pripadne ak sa poskodia, vymena je za-
darmo. Uniformy pre obidve deti stali
160 eur. //""\

Rodina Benova by taktiez mala
mesacne plus do vrecka, keby sa na
Slovensku zaviedli na $kolach uniformy.

U nas na vychode Slovenska je velké
mnozstvo socidlne slabych rodin, v
mnohych sa rodia deti s ro¢nym odstu-
pom. Bolo by to vyhodnejsie aj pre
takéto pripady slabsich rodin, kde prvo-
rodené deti by mali zakapené uniformy
a ich strodenci by ich mohli po nich
vynosit.
= Text a foto: Carmen Sokolyovd

1
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Zaujimavosti

» Najpopuldrnejsia tvar na bankovkach od
Australie po Trinidad a Tobago zdobi meny
33 roznych krajin. Je to portrét kralovnej
Alzbety II. V priebehu rokov bolo dokopy
pouzitych 26 roznych portrétov Alzbety vo
Velkej Britanii a jeho sucasnych ¢i byvalych
koléniach a uzemiach.

» 92% z nds by bolo radsej bohatych, ako by
nasli ldsku svojho Zivota. )

» Ak si budete vyberat peniaze z bankomatu Hitachi v Japonsku, dostanete ich
vycistené. Sposob, akym to robia, je taky, ze bankovky su chvilkovo stlacené medzi
valcami a prudi na ne hortci vzduch, ktory zabije va¢sinu baktérii.

» Ludia davajii pocas slnecnych dni vicsie tringelty ako pocas pochmiirnych.

» Na dolarovych bankovkach sa nikdy neobjavila konkrétna Zena (okrem ale-
gorickej postavy spravodlivosti na patdesiatdolarovej bankovke z roku 1879);
vacsinou su na nich portréty prezidentov USA. Prva zenska historickd postava
sa objavila na jednodolarovej minci, razenej v rokoch 1979-1981 a 1999; islo o
americkd bojovnicku za prava zien Susan Brownellovii Anthonyovu (1820-1906).
Dal$ou Zenou na jednodolérovej minci, razenej od roku 2000, je Indidnka z kmeria
Sodonov Sacagawea (1788-1812).
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Smiechotinky :)

Ucitel sa pyta ziaka: ,, Keby
si v kazdom zo svojich 4
vreciek v bunde nasiel 3€, ¢o
by si mal?“

,,Bundu niekoho iného.
© © © © ©

Viete, o je to optimizmus?
Kupit si za posledné penia-

ze penazenku.
© © © © ©

- »Dezo, kedy mi vratis tych
30 eur, ¢o som ti poZical?“

- »A Co som ja prorok?“
© © © © ©

Stretli sa 20 centovka s 500
€. 500 € vravi: ,,Ako je to
mozné, Ze ty takd skaredd,
mald, tazka si isla do neba
a ja takd peknd, lahkd

a obluibend som isla do
pekla?“ 20 centovka na to:
»Ale mi povedz, kolko rdz si

bola ty v kostole?“
© © © © ©

V banke sa na nastenke
objavil oznam vedenia:

- Vas plat je vasa osobna
vec. Nevesajte nikomu na
nos, kolko u nas zarabate!
Po niekolkych dnoch bolo
na ozname dopisané :

- Slubujem, Ze svoj plat
nevyzradim nikomu na
svete. Za ten plat sa hanbim

tak isto ako vedenie banky.
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Pride chlapik do
posiliiovne za trénerom a
hovori: ,Za tri dni mam
rande, musim na fu
zaposobit. Ktory pristroj
madm pouZit ?1“

Trenér: ,,Skiisil by som

bankomat pri vchode ...«
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Rozpravaju sa dvaja:

- Kolko stdli tie nohavice?
- 20 euro.

- To tricko?
- 15 euro.

- A td hlava?
- Ta ma nevycislitelnii hod-
notu.

- No, taky maly peniaz este
nevymysleli.




